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CORSO DI FORMAZIONE A DISTANZA 

 

“Le droghe: abuso e implicazioni sociali” 

 

Corpo Docente  

Prof. Veniero Gambaro 

Dipartimento di Scienze Farmaceutiche “Pietro Pratesi”, Facoltà di Farmacia, Università degli 

Studi di Milano  

Dott. Riccardo C. Gatti 

Direttore Dipartimento Dipendenze A.S.L. Milano e Professore c/o Facoltà di Sociologia, 

Università Statale Milano – Bicocca 

 

Crediti ECM - Il corso da diritto all’acquisizione di 8 crediti formativi.  

Presentazione e obiettivi del corso 

Il corso, rivolto al Farmacista, si pone l’obiettivo di dare una panoramica completa del mondo 

della droga. La prima sessione del corso tratta gli aspetti chimico-tossicologici delle principali 

droghe utilizzate negli ultimi anni, i kit utilizzati per il loro riconoscimento e la loro affidabilità; la 

seconda sessione descrive invece il radicale cambiamento che ha subito il mondo della droga 

dagli anni settanta ad oggi, non tanto per ciò che riguarda i tipi di sostanze utilizzate, che 

rimangono sostanzialmente le stesse, ma per ciò che riguarda l’ingresso attorno agli anni ’90 di 

nuovi format di consumo, difficilmente controllabili, che hanno creato un vero e proprio 

marketing della droga. 

 

Programma 

 

SESSIONE 1: Aspetti chimico-tossicologici, impiego ed affidabilità dei kit per il riconoscimento 

dell’uso di droghe  

• Il laboratorio di analisi chimico-tossicologica 

• Analisi chimico-tossicologiche anno 2008 

• Tipologia di materiale sequestrato 

• Analisi chimico tossicologica 

• Test immunotossicologici 

 

SESSIONE 2: La droga e il tempo che passa  

• La droga di una volta 

• La rivoluzione degli anni ‘90 

• L’imprinting dei format di consumo 

• Il nuovo mercato della droga 

• Il marketing della droga 

• I media cambiano il mondo 

 


